
評価基準

事業趣旨の理解度ならびに事業コンセプト・戦略 10 10

協力店登録目標数の達成が期待 できるか 10

獲得可能な協力店の業種及び 見込み数の提案 10

協力店が取組んでみようと思うインセンティブになっているか 5

協力店の取組内容について啓発以外にも取組を進める工夫 20

強化期間終了後も協力店が取組を継続できるような工夫 20

協力店利用促進キャンペーンの 企画・運営・実施方法は適切か 15

専用HPに掲載している協力店舗一覧が探しやすくなるような工夫 10

インスタグラム掲載用電子データサンプルはコンセプトに合った提案と

なっているか
5

インスタグラムのアカウント認知度向上のための工夫があるか 5

④啓発資材 啓発資材は市民にとって効果的か 5 5

⑤事業効果測定 事業効果測定方法は適切か 10 10

業務準備・実施スケジュール 5

実施体制 5

次年度への引継ぎ方法は適切か 5

事業経費が上限内であるか 5

積算の内訳は適切か 5
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①事業の全体コンセプト

評価項目

⑥事業実施体制

⑦事業経費
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企画運営業務委託

評価基準

③情報発信

②

協力店の募集・登録管理

及び、取組の継続、拡充

80

配点

20

合計


