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地域とオモシロイを共に創る

地域特性を学び、若者独自の発想を生かし
て、自治体や地域住民と一緒に地域の「オモ
シロイ」を創るお手伝いします。

地域と
オモシロイ
を共に創る

学生のニーズを集め、大学・学部・学科を超
えた「オモシロイ」を共有する場としての学
生交流会を企画します。

学生の
オモシロイ
を共有する

E-mail：opu.root.create@gmail.com
Instagram：@opu.root.create
Twitter：@opu_root_create

お問合せ
SNSでのDMも可能

一緒にオモシロイを共有してくれる
RCシェアーズを募集しています！

RCシェアーズとは
ルートクリエイトが発信する企画に…

〇運営として、参画して携わりたい！
〇参加者として、イベントに参加したい！

など、ルートクリエイトに関わってくれる人を指します。
登録方法は簡単！LINEグループに参加するだけです。
参加したい方は下記のお問合せからご連絡をください。



「岡山市イノベーションチャレンジ推進プロジェクト」事業計画書

学生ソログループ部門 ソーシャルビジネスチャレンジコース

実施主体 学校名 公立大学法人 岡山県立大学

団体名 地域活動団体 √CREATE（ルートクリエイト）



■背景（岡山県の外国人延べ宿泊者数）

（注）調査対象は従業者数10人以上の宿泊施設

（出所）日本銀行岡山支店「日銀おかやま金融経済レポート（2018.12.14）」



■背景（国籍別にみた外国人延べ宿泊者数の割合）

（注）調査対象は従業者数10人以上の宿泊施設

（出所）日本銀行岡山支店「日銀おかやま金融経済レポート（2018.12.14）」

岡山県

2011年 2017年



■背景（人気上昇エリアランキング）

（出所）株式会社日本政策投資銀行岡山事務所「岡山のインバウンド観光の現状と今後の方向性（2018.3）」

旅行予約サービス「楽天トラベル」の

外国語サイトの宿泊予約数から割り出したランキング

順位 エリア名 前年同期比

１位 香川県 高松・さぬき・東かがわ ２４２％

２位 岡山県 岡山市内 ２００％

３位 福岡県 福岡市（天神・中州・百道浜） １７９％

４位 東京都 東京駅・銀座・日本橋・秋葉原 １６３％

５位
福岡県 福岡市（博多・祇園・海の中

道）・大宰府・二日市

１４６％

６位 東京都 品川・蒲田・羽田空港 １３８％

７位 北海道 小樽・余市・積丹・キロロ １３５％



地域経済への波及効果を高めるための課題

外国人延べ宿泊者の滞在期間中の

「消費」を促す仕組みづくり



（注）調査対象は従業者数10人以上の宿泊施設

（出所）日本銀行岡山支店「日銀おかやま金融経済レポート（2018.12.14）」
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（注）調査対象は従業者数10人以上の宿泊施設

（出所）日本銀行岡山支店「日銀おかやま金融経済レポート（2018.12.14）」
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ＳＮＳを活用した「岡山の食」を発信する

グローカルコンテンツサービスプロジェクト
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